Projektbeskrivelse — bilag til Regionalfondsansggning

Mit Nordjylland — aktiv, kreativ og tid til det gode liv 2008-2010

Delprojekt og temaindsats: Det kreative Nordjylland

Indledning

Denne projektbeskrivelse danner baggrund for VisitNordjyllands ansggning om tilskud fra Den
Europeeiske Regionalfond til et 3-arigt udviklingsprojekt, bevilling A: Nordjylland, Prioritet 1 —
"Innovation og viden”. Indsatsomradet er 1.1 "Innovation, videndeling og videnopbygning” med
hovedkategorien 1.1.2 "Samspil om innovation” med vaegt pa samspil og videndeling gennem
netvaerkssamarbejder, men ogsa samspil i klynger og elementer fra radgivning og digitalisering er
vaesentlige for den samlede indsats.

Projektet er en del af den samlede strategi for nordjysk turisme 2008 — 2010. De i alt syv
strategiske indsatser er det aktive Nordjylland, det kreative Nordjylland, det gode liv i Nordjylland
og MICE mgdeprogram samt nordjysk helarsturismeprojekt, nordjysk turismeinfrastruktur og
nordjysk gaestfrihedsprogram. Gaestfrihedsprogrammet sgges seerskilt i Den Europaeiske
Socialfond.

Temaet det kreative Nordjylland iveerkseettes med 4 indsatser: The Quest, kreativt netveerk,
nordjyske forteellinger og analyse omkring et nordjysk rollespilscenter. Overordnet handler det om
at udvikle samspillet og innovationskraften blandt interessenter i nordjysk turisme som platform for
produktudvikling, information, formidling og tilgeengelighed.

Baggrund

I det nordjyske Vaekstforums erhvervsudviklingsstrategi er malet en langsigtet erhvervsudviklings-
strategi som et dynamisk resultat af feelles anstrengelser hos alle aktarer pa den erhvervspolitiske
scene i Nordjylland. Her er nordjysk turisme beskrevet under indsatsomradet oplevelseserhverv
som repraesentant for de traditionelle oplevelseserhverv. For det overordnede indsatsomrade
oplevelsesgkonomi er der fokus pa at understgtte omstilling og fornyelse af regionens turisme-
erhverv og fremme udvikling af nye oplevelseserhverv i krydsfeltet mellem turisme, lokale
fadevarer, IKT, multimedie mv.

Nordjysk turisme er i dag en vaesentlig aktar i den nordjyske oplevelsesgkonomi, og turismen i
Nordjylland har et vaekstpotentiale, da nordjysk turisme i sit kerneprodukt besidder en reekke
kvaliteter, der bliver starre og starre efterspgrgsel efter i fremtiden. | kultur- og oplevelses-
gkonomien i region Nordjylland opfattes turismen bade som selvstaendigt udviklingserhverv og
som lgftestang i oplevelsesgkonomien.

Kreativ Ferie

Defineret af VisitDanmark som "En bgrnevenlig ferie pa alles praemisser med sjove, feelles
oplevelser i forlystelsespark(er) som hgjdepunkt. Udforskning af byer, shopping og lidt beveegelse i
naturen. | nordjysk udgave primaert Adventurecenter for rollespil, digital skattejagt samt kreativt
netveerk (kunsthandvaerkere, musik, drama etc.). *
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Turismens aktuelle betydning i Region Nordjylland

Nordjylland er allerede et varemeaerke i turisternes bevidsthed, som det mest foretrukne
ferieomrade for danskere, og for svenskere og nordmaend er Nordjylland det foretrukne
feriemal i Danmark.

Turismen omsatte i 2004 for i alt 6,5 mia. kr. i Nordjylland og 1,6 mia. kr. i Viborg amt, hvilket
omsat til regionens nuveerende afgreensning med et forsigtigt sken svarer til 7,5 mia. kr.. Den
samlede omsaetning i Danmark var pa 67 mia. kr. i 2004.

Den direkte og afledte beskaeftigelse i Nordjylland er i alt 10.900 arsveerk, hvilket svarer til
4,4 % af den samlede beskaeftigelse i Nordjylland. De tilsvarende tal for Danmark er 99.374
arsveerk og en andel pa 3,6 % af den samlede beskeeftigelse.

Tendenser og markeder

Nordjysk turisme oplevede fremgang i 2006 sammenlignet med 2005 malt pa antal
overnatninger. Nordjysk turisme er den danske markedsleder i indlandsturismen med en
markedsandel p& 16 %, markedsleder i forhold til norske gaester med en markedsandel pa
35 % og nr. 2 i Sverige efter Hovedstaden med en markedsandel pad 24 % og endelig nr. 4 i
Tyskland efter Ribe, Ringkgbing og Sgnderjylland med en markedsandel pa 12% .

Gar man 10 ar tilbage for at kigge pa tendenserne i overnatningstallene, ma der konstateres en
tilbagegang i nordjysk turisme. Det samlede antal overnatninger faldt fra ca. 7,5 mio.
overnatninger til 6,7 mio. overnatninger eller et fald med ca. 10 %. | Danmark som helhed

var der i samme periode en lille fremgang pa 0,8 %. Sammenholdt med Danmark som

helhed har nordjysk turisme altsa tabt markedsandele gennem de seneste 10 ar.

Ses der pa nationalitetsfordelingen i nordjysk turisme, sa kan det konstateres, at
indlandsturismen sammen med geester fra Norge har udviklet sig positivt de seneste ar.

Antallet af danske overnatninger er steget med 25 % i perioden fra 1997 til 2006 og for

Norge er veeksten pad 9 % i samme periode. Omvendt ma der konstateres en meget stor
tilbagegang i svenske og tyske overnatninger. Tilbagegangen i tyske og svenske overnatninger er
pa henholdsvis 45 % og 36 %.

Struktur og vilkar i nordjysk turisme

Erhvervsstrukturen i nordjysk turisme kraever en langsigtet indsats og overvejelser om nye
partnerskaber og alliancer i erhvervsfremmestrukturen. | sammenhaeng med de regionale og
erhvervsmaessige rammevilkar er det relevant at se pa innovationsmuligheder og koblinger til
oplevelsesgkonomien. Med en gget brancheprofessionalisme gennem udvikling og
konkurrencedygtighed kan det nordjyske turismeerhverv understrege sin plads som et
vaekst- og oplevelseserhverv.

De regionale styrker pa turismeomradet er et solidt grundlag for en udviklingsmaessig indsats, hvor
unikke veerdier og potentialer synligggres i en veerdiskabende sammenhaeng med nordjyske
veerdier og efterspgrgselspotentiale.

En af de tydeligste nordjyske styrker er den nordjyske natur, hvor ikke mindst vand er et regionalt
seerkende. Den nordjyske natur skal vaerdseettes, og her peges pa, at der opleves en efterspargsel
pa aktiv ferie, nyde-ferie og pa adventure ferie, som bgr tages alvorlig i nordjysk turisme, ligesom
der er fokus pa gkologi og andre grgnne tendenser. Andre muligheder ligger i de nordjyske
attraktionsstyrker, som er fremhaevet som over det danske landsgennemsnit?, hvilket kombineret
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med danmarksveerdierne® og ferieoplevelsen® “Sjov i sommerlandet” giver gode muligheder for
udvikling pa nordjyske betingelser.

Som region betragtet arbejder Nordjylland med et udkantsimage. Region Nordjylland er en af de
danske regioner, der rummer en stor andel af kommuner, der er defineret som geografiske
yderomrader. Til gengeeld har den nordjyske region et turismeimage som et lyst, rent, trygt og
sikkert sted med plads og ro og hjeelpsomme mennesker. Landsdelen opleves faktisk som
eksotisk; det kan maske overraske og skal bruges positivt ved at fokusere p4, at turisme er et
globalt orienteret erhverv med de krav, der stilles til at agere som en international region.

Projektets ide og nyhedsveerdi

I Nordjylland opvejes det naturlige fraveer af egentlige kulturelle fyrtarne af en anden tilgang til
kultur, hvor der satses pa det kreative og det aktive gennem de regionale styrker, som ligger i
kulturarv, et steerkt foreningsliv, hgjskoler og et kraftigt rodnet af udgvende kunstnere og
kunsthandvaerkere. Det moderne menneske vil veere skabende, og Nordjylland har en staerk
kombination i at sammenseette den mangfoldige natur med muligheder for selvudfoldelse.

Vi har et godt udgangspunkt for det kreative Nordjylland gennem en unik ramme. Den bestar af
bade natur - lyset, naturen og havet — af et kreativt miljg — bade fgr og nu — og en reekke
sevaerdigheder og attraktioner. Vi har altsa kreative oplevelser for bade barn og voksne.

Til bgrnefamilier pa ferie i Nordjylland skal der udvikles en skattejagt, der bygger pa historier og
eventyr fra Nordjylland. En skattejagt der leder bgrnefamilierne rundt i Nordjylland péa kortere eller
leengere ture. ldeen er, at bgrnene bliver drivkraften for at sgge nye oplevelser og teknologien
bliver lgftestangen til at skabe en reekke anderledes tematiserede oplevelser.

Nar det geelder malgruppen af voksne par uden bgrn er det vigtigt, at ferieopholdet giver mulighed
for at fordybe sig i det eller de emner, som har de pageeldendes szerlige interesse. Der er tale om
en malgruppe, som gerne vil lzere noget, blive klogere og som gerne sgger oplevelser. En ferie er
sjeeldent ren rekreation, men ma gerne kombineres med natur og kulturoplevelser, god mad og
mulighed for shopping og besgg hos kunsthandveerkere, gardbutikker og specialforretninger.

Nordjylland er en kilde til speendende historier om kultur, natur, erhverv og den nordjyske
befolkning. Udfordringen i dag er ikke at udvikle nye forteellerarrangementer — de findes allerede i
en lang raekke forskellige sammenhaenge og udbydes af foreninger, kommuner, museer,
statsskovene og en lang reekke andre aktarer. Udfordringen i dag er at tilgeengeliggere disse
mange forskellige tilbud for geester pa besag i Nordjylland.

I processen med visions og strategiplanen fremkom ideen om at udvikle rollespil til et
turistprodukt. Rollespil findes i mange former, rollespil far flere og flere deltagere i ind- og udland,
og rollespil handler i hgj grad om involvering, som ogsa er en af tidens tendenser. Men rollespil
foregar i dag pa forenings- og frivillig basis og har fortsat praeg af subkultur. Ideen er fgrst at blive
klogere pa dette udviklingsomrade for at fa et forspring og maske endda opna at Nordjylland bliver
FirstMover pa rollespil som kreativt produkt.

Formal

Formalet med det kreative Nordjylland er at forbedre konkurrenceevnen ved at udvikle og
markedsfgre ferieprodukter, der kan tiltreekke en gget maengde af de turister, som gnsker at veere
kreativt involverende i ferien eller en del af ferien. At der er et publikum, afspejles i, at
kreativiteten dyrkes gennem kreative aktiviteter, og med indsatserne i det kreative Nordjylland vil
vi skabe Nordeuropas bedste kreative ferieoplevelse.
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Med The Quest far nordjysk turisme et nyt produkt til sin kernemalgruppe barnefamilien, og andre
aktarer i nordjysk oplevelsesgkonomi far et udstillingsvindue for nye kreative oplevelser. Vi skal
bruge kulturmiljgerne og naturen til ekspeditioner. Vi skal udvikle en forretningsmodel der skaber
grobund for nye eventyr og gode historier.

Med netveerket af kreative kreefter udnyttes de nordjyske styrkepositioner inden for
oplevelsesgkonomien til at danne et samarbejdsforum, hvor nye ideer fgdes, realiseres og
synliggares. For at skabe synergi skal initiativer teenkes sammen og koordineres i opgaven med
skabe kreative oplevelser.

Projektet Nordjyske forteellinger skal koordinere, systematisere og ggre informationer om
forteellerarrangementer i bred forstand tilgeengelig for geester pa besgg.

I en analyse (aktarer, efterspgrgsel indhold, investorer, produkter) skal vi undersgge muligheden
for at etablere et kommercielt rollespilscenter i Nordjylland, der kan tilbyde en totaloplevelse.

Relateret til den regionale erhvervsudviklingsstrategi styrkes indsatsen oplevelsesgkonomi ved at
nordjysk turisme i hgj grad bygger pa de samme veerktgjer (innovation, IKT, kompetence og
viden) til at forbedre ramme-vilkarene for nordjysk oplevelsesgkonomi. Ogsa branding og
imageudbvikling for Nordjylland kan i hgj grad opnas i samarbejde med nordjysk turisme, hvor
synlighed er essentiel for et globalt orienteret erhverv. Malene for indsatserne er
erhvervsudvikling, gget kvalitet, gget sammenhaeng, gget kompetence, gget synlighed, ny
formidling og nye koncepter og produkter. Metode til gennemfarelse af indsatserne er baseret pa
partnerskabstanken med netvaerk og alliancer.

En lang reekke af Nordjyllands turistvirksomheder er lokaliseret i yderomraderne og bzerer allerede
i dag en stor del af den lokale omsaetning og beskaeftigelse. Ideen er teet knyttet til aktiviteter
omkring helarsturisme som et erhvervslgft i landdistrikter og kystnaere omrader, hvor malet er at
skabe veekst udenfor de kendte ssesoner gennem differentieret destinationsudvikling.

Indsatsomrader

The Quest

The Quest er en interaktiv skattejagt, som tematiseres ud fra en historisk eller mytologisk figur
med tilknytning til et bredt spektrum af forskellige lokaliteter. Muligheder under overvejelse er
Skipper Clement, Stygge Krumpen, en sgn/datter af en vikingehgvding eller lignende. Eksempler
pa tidligere regionale skattejagter er Kaptajn Sabeltann i Sgrlandet i Norge og Tempelriddernes
skat pa Bornholm. Disse har dog ikke veeret understgttet af ny teknologi, men veeret baseret pa
fysiske poster. Det innovative i Mobguest North er sdledes, at aktiviteten er baseret pa en
teknologisk platform og afsgger greenserne for et sadant format.

e Der dannes en udviklingsgruppe med aktarer inden for turismen og de tekniske og kreative
omrader indenfor oplevelsesgkonomien.

e Der udvikles en quest, dvs. et adventure game eller et skattejagtslignende forlgb, der
omfatter poster i hele regionen og som primaert spilles via og understgttes af
mobiltelefonen.

e Questen bestar i en reekke enkeltopgaver, der skriver sig ind i en sterre forteelling og en
samlet udfordring.

e Lgsningen pa opgaven forudszetter fysisk tilstedevaerelse pa de enkelte lokaliteter.

¢ Al kommunikation foregar via mobiltelefonen enten via SMS, MMS, IVR, mobsites, moblogs
etc. Questen skal kunne afvikles moduleert, dvs. det skal veere muligt og give mening kun
at gennemfgre mindre dele eller specielt udvalgte dele af questen.

e The Quest teenkes ind i en helhed saledes at brugeren fer, under og efter ferien far
inspiration om ferie i Nordjylland

e Forretningsmodeller udvikles parallelt med udviklingen af denne type oplevelser, saledes at
guesten kan videreudvikles og fornyes.



Kreativt Netveerk
Et kreativt netveerk, der har fokus pa at udvikle det nordjyske kultur- og kreativitetsomrade, hvor

det pa kort sigt handler det om kreative netvaerk og pa langt sigt at skabe kreative nordjyske
fyrtarnsevents og kulturhistoriske oplevelsesfyrtarne. Det skal handle om at involvere, formidle og
aktivere. Vi skal pavirke sanserne! Vi skal udvikle koncepter, der har en interessant volumen.

e Der skal skabes netveerk og alliancer mellem kunsthandveerk, kunst, musik, drama, historie

og forteelling og turismens aktgrer
o Der skal skabes oplevelsespakker mellem overnatning og de kreative elementer i kunst,

musik, historie og pa festivaler.

Nordjyske forteellinger
Projektet Nordjyske forteellinger skal koordinere, systematisere og ggre informationer om

forteellerarrangementer i bred forstand tilgaengelig for geester pa besgg.

e Den nuvaerende IT-platform (pt. ved at blive udviklet) skal vaere grundstammen i
formidlings-arbejdet og skal videreudvikles til at modtage informationer fra tredje part

(informationer fra Kultunaut er pt. ved at blive integreret).
¢ Al kommunikation skal veere IT-baseret (web og mobil)

o Systemet skal vaere dbent, sa alle aktarer med interesse for at profilere nordjysk
forteellerarrangementer kan traekke informationer ud fra systemet og integrere disse
informationer med egne systemer

e Der skal seettes fokus pa, at antallet af forteellerarrangementer pa fremmedsprog bliver
forgget.

e Der skal udvikles digitale fortaellerarrangementer (podcasts) med henblik pa skabe
saesonforleengelse og forteellinger pa fremmedsprog

Analyse om rollespil som produkt
I en analyse (aktarer, efterspgrgsel indhold, investorer, produkter) skal vi undersgge om
muligheden for at etablere et kommercielt rollespilscenter i Nordjylland, der kan tilbyde en

totaloplevelse!
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Forventet effekt

| forhold til den regionale Erhvervsudviklingsstrategi kan peges pa felgende overordnede
effekter:

Projektet vil styrke de grundleeggende faglige kompetencer i turistbranchen og pavirke
holdningsdannelsen indenfor oplevelsesgkonomiens menneskelige ressourcer. Metoderne er
uddannelse, videndeling og motivation, der vil fremme innovation (ogsa via et mere kvalificeret
turismefremmearbejde), udvikling baseret pa viden-baseret klyngesamarbejde og malretning af
udviklingen mod de nordjyske styrkepositioner.

En forbedret innovationskraft indebaerer notorisk bedre indtjening og beskaeftigelse i
turisterhvervet. Samtidigt betyder en stagrre fokus pa HR at rekruttering og fastholdelse af
medarbejdere i turistbranchen bliver mindre problematisk og heemmende for driften.

Gennemfgrelsen vil veere af afggrende betydning for turismebranchens udviklings- og
konkurrenceevne, og dermed dens basale muligheder for at nd malet om Nordjylland som
nordeuropaeernes foretrukne kystferiedestination.

En raekke af Nordjyllands staerkeste turistvirksomheder er lokaliseret i yderomraderne og baerer
allerede i dag en stor del af den lokale omsaetning og beskeaeftigelse. Indsatserne i det det kreative
Nordjylland er udtryk for en specialiseret erhvervsudviklingsmulighed for yderomrader, som kan
udnyttes i bestraebelserne for at gge den nordjyske boseaetning og tiltreekning af arbejdskraft. For
de mindre turistvirksomheder i yderomraderne vil projektet isaer betyde tilfersel og
udviklingsmaessig implementering af den viden om malgrupper, markeder og efterspargsel, der i
dag bl.a. ligger hos VisitDenmark, VisitNordjylland og Aalborg Universitet. Projektet medvirker
saledes til at opfylde strategiens malsaetning om en region i balance.

| forhold til indsatsernes specifikke effekter:

Vi kan differentiere os i forhold til steder, der satser pa kultur, der betragtes, hvor vi vil fremhaeve
det kreativt involverende! Vi kan skabe interessante oplevelser i sakaldte udkantsomrader, mens vi
arbejder pa det lange seje traek med at skabe kulturelle fyrtarne i Nordjylland.

The Quest skaber oplevelser pa tveers af den geografiske region og pa tveers af kultur,
kulturhistorie, natur og attraktioner. The Quest understgtter indsatsen for udvikling af
helarsturisme i Nordjylland ved i hgjere grad at veere vejruafhaengig i modsaetning til den
traditionelle kystferie.

Det kreative netveerk skaber oplevelser pa tvaers af den geografiske region og pa tvaers af kultur,
kulturhistorie, natur og attraktioner. Et kreativt netveerk understgatter indsatsen for udvikling af
helarsturisme i Nordjylland ved at kombinere regionale og lokale styrker.

Forteellinger skaber oplevelser pa tveers af den geografiske region og pa tveers af kultur,
kulturhistorie, historie, natur og attraktioner. Podcasts og andre digitale fortaellemedier
understgtter indsatsen for udvikling af helarsturisme i Nordjylland.

Et nordjysk rollespilscenter kan skabe oplevelser pa tveers af den geografiske region og pa tveers
af kultur, kulturhistorie, historie, natur og attraktioner. Et rollespilscenter kan blive imageskabende
for nordjysk turisme som FirstMover.



Projektskema

Titel:

Det kreative Nordjylland — The Quest

Formal:

Med The Quest far nordjysk turisme et nyt produkt til sin kernemalgruppe
bgrnefamilien, og andre aktarer i nordjysk oplevelsesgkonomi far et
udstillingsvindue for nye kreative oplevelser. Vi skal bruge kulturmiljgerne og
naturen til ekspeditioner. Vi skal udvikle en forretningsmodel der skaber grobund
for nye eventyr og gode historier.

Status og ide:

Vi har et godt udgangspunkt for det kreative Nordjylland gennem en unik ramme.
Den bestar af bade natur - lyset, naturen og havet — af et kreativt miljg — bade far
og nu — og en reekke seveerdigheder og attraktioner. Vi har alts& kreative
oplevelser for bade bgrn og voksne.

Til bgrnefamilier pa ferie i Nordjylland skal der udvikles en skattejagt, der bygger
pa historier og eventyr fra Nordjylland. En skattejagt der leder bgrnefamilierne
rundt i Nordjylland pa kortere eller laengere ture. Ideen er, at bgrnene bliver
drivkraften for at sgge nye oplevelser og teknologien bliver lgftestangen til at
skabe en reekke anderledes tematiserede oplevelser.

Samarbejdspartnere:

Netveerk og alliancer med partnere i oplevelsesgkonomien (ApEx m.fl.), hvor vi
samarbejder med oplevelsesgkonomiens nordjyske kompetenceomrader. Vi skal
samarbejde med historieforteellere, kreative IT folk m.m.; med turistkontorer,
destinationskontorer, turismevirksomheder og institutioner som f.eks. hgjskoler og
kulturinstitutioner.

Udviklingstiltag:

Questen tematiseres ud fra en historisk eller mytologisk figur med tilknytning til et
bredt spektrum af forskellige lokaliteter. Muligheder under overvejelse er Skipper
Clement, Stygge Krumpen, en sgn/datter af en vikingehgvding eller lignende.
Eksempler pa tidligere regionale skattejagter er Kaptajn Sabeltann i Sgrlandet i
Norge og Tempelriddernes skat pa Bornholm. Disse har dog ikke vaeret
understgttet af ny teknologi, men veeret baseret pa fysiske poster. Det innovative i
Mobquest North er sdledes, at aktiviteten er baseret p& en teknologisk platform og
afsgger graenserne for et sddant format.

e Der dannes en udviklingsgruppe med aktgrer inden for turismen og de
tekniske og kreative omrader indenfor oplevelsesgkonomien.

e Der udvikles en quest, dvs. et adventure game eller et skattejagtslignende
forlgb, der omfatter poster i hele regionen og som primaert spilles via og
understgttes af mobiltelefonen.

e Questen bestar i en raekke enkeltopgaver, der skriver sig ind i en starre
forteelling og en samlet udfordring.

e Lasningen pa opgaven forudsaetter fysisk tilstedeveerelse pa de enkelte
lokaliteter.

o Al kommunikation foregar via mobiltelefonen enten via SMS, MMS, IVR,
mobsites, moblogs etc. Questen skal kunne afvikles modulaert, dvs. det
skal veere muligt og give mening kun at gennemfgre mindre dele eller
specielt udvalgte dele af questen.

¢ The Quest taenkes ind i en helhed saledes at brugeren fagr, under og efter
ferien far inspiration om ferie i Nordjylland

o Forretningsmodeller udvikles parallelt med udviklingen af denne type
oplevelser, sdledes at questen kan videreudvikles og fornyes.

Netveerksudvikling:

Netveerks- og klyngedannelse samt produktudvikling og kvalitetsudvikling for
aktgrer i vaerdikeeden i Det kreative Nordjylland.




Malgruppevalg:

Kernemalgruppen for nordjysk turisme er bgrnefamilien, og The Quest retter sig
mod denne, men andre barnlige sjaele ma ogsa gerne veere med (flere
generationer, aktive seniorer og par (bade yngre og voksne +40)

Nationalitetsafgreensning til Danmark, Sverige, Norge, Tyskland, Holland og
England

Temapraesentation:

Preesentation gennem temawebside, konference, presse, Internet, nyhedsbrev,
workshop, event, annoncering, imagekampagne og lanceringstiltag

Malseaetninger:

I "Det kreative Nordjylland” er de faelles mal for indsatserne erhvervsudvikling,
gget kvalitet, gget sammenheaeng, gget kompetence, gget synlighed, ny formidling
og kommercialisering i form af nye koncepter og produkter gennem en kreativ
tilgang til udvikling og markedsfgring.

Tidsplan 2008 - 2010:

Aktivitet Deadline
Samarbejde med organisationer inden for IT og det kreative | 1/8 08
omrade etableret

Réskitse til The Quest udarbejdet 1/10 08
Samarbejdspartnere i turisterhvervet fundet 1/9 08

1. fase i udvikling af The Quest tilendebragt 31/12 08
1. Udgave af The Quest Klar til lancering 1/5 09
Evaluering — forretningsmodel beskrevet Ultimo 09
Tilpasset — 2. udgave Klar til lancering Medio 10




Projektskema

Titel:

Det kreative Nordjylland — Kreative kreaefter

Formal:

For at udnytte de nordjyske styrkepositioner inden for oplevelsesgkonomien skal
der dannes et samarbejdsforum, hvor nye ideer fades, realiseres og synliggares.
For at skabe synergi skal initiativer teenkes sammen og koordineres i opgaven med
skabe Nordeuropas bedste kreative ferieoplevelse.

Status og ide:

Vi har et godt udgangspunkt for det kreative Nordjylland gennem en unik ramme.
Den bestar af bade natur - lyset, naturen og havet — af et kreativt miljg — bade far
og nu — og en reekke seveerdigheder og attraktioner. Vi har alts& kreative
oplevelser for bade bgrn og voksne.

Nar det geelder méalgruppen af voksne par uden bgrn er det vigtigt, at
ferieopholdet giver mulighed for at fordybe sig i det eller de emner, som har de
pageeldendes seerlige interesse. Der er tale om en malgruppe, som gerne vil lzere
noget, blive klogere og som gerne sgger oplevelser. En ferie er sjeeldent ren
rekreation, men ma gerne kombineres med natur og kulturoplevelser, god mad og
mulighed for shopping og besgg hos kunsthandveerkere, gardbutikker og
specialforretninger.

Samarbejdspartnere:

Netvaerk og alliancer med partnere i nordjyske kompetenceomrader for kultur. Vi
skal samarbejde bredt med kunsthandveerk, kreative miljger (ogsa indenfor mad),
udgvende kunstnere ligesom det kreative ogsa udggres ogsa af en stor koloni af
nordjyske kunsthdndveerkere m.m.; med turistkontorer, destinationskontorer,
turismevirksomheder og institutioner som f.eks. hgjskoler og kulturinstitutioner,
hvor vi har 5 aktive hgjskoler med specialer pa idreet, sundhed, kunst og musik
kombineret med bredde, og vi har en viden til stede hos museerne.

Udviklingstiltag:

Et kreativt netveerk, der har fokus pa at udvikle og forfine dette omrade. Det skal
handle om at involvere, formidle og aktivere. Vi skal pavirke sanserne! Vi skal
udvikle koncepter, der har en interessant volumen.

e Der skal skabes netvaerk og alliancer mellem kunsthandveerk, kunst, musik,
drama, historie og forteelling og turismens aktarer

¢ Der skal skabes oplevelsespakker mellem overnatning og de kreative
elementer i kunst, musik, historie og pa festivaler.

Netveerksudvikling:

Netveerks- og klyngedannelse samt produktudvikling og kvalitetsudvikling for
aktgrer i vaerdikeeden i Det kreative Nordjylland.

Malgruppevalg:

Malgruppen for de kreative kraefters udvikling er de nordjyske kreative miljger i
kombination med turisterhvervet og produkterne er for gruppen af voksne par
uden bgrn (Empty nesters, aktive seniorer, kreative voksne som sgger
selvudfoldelse).

Nationalitetsafgreensning til Danmark, Sverige, Norge, Tyskland, Holland og
England

Temapraesentation:

Preesentation gennem temawebside, konference, presse, Internet, nyhedsbrev,
workshop, event, annoncering og imagekampagne

Malseetninger:

Pa kort sigt handler det om kreative netveerk og pa langt sigt at skabe kreative
nordjyske fyrtarnsevents og kulturhistoriske oplevelsesfyrtarne.

| "Det kreative Nordjylland” er de faelles mal for indsatserne erhvervsudvikling,
gget kvalitet, gget sammenhaeng, gget kompetence, gget synlighed, ny formidling
og kommercialisering i form af nye koncepter og produkter gennem en kreativ




tilgang til udvikling og markedsfgring.

Tidsplan 2008 - 2010:

Milepeele

Aktivitet Deadline
Netveerk etableret 1/9 08
Kortlaegning af tilbud — udgivelse af katalog 1/12 08
Ny temahjemmeside publiceret 1/5 09
1. nye produkter udviklet (overnatning + oplevelser) 1/5 08
Fortsat produktudvikling og markedsfgring 09 - 10

10




Projektskema

Titel:

Det kreative Nordjylland — Nordjyske forteellinger

Formal:

Projektet Nordjyske fortaellinger skal koordinere, systematisere og gere
informationer om forteellerarrangementer i bred forstand tilgaengelig for geester pa
besag.

Status og ide:

Vi har et godt udgangspunkt for det kreative Nordjylland gennem en unik ramme.
Den bestar af bade natur - lyset, naturen og havet — af et kreativt miljg — bade far
og nu — og en reekke seveerdigheder og attraktioner. Vi har altsa kreative
oplevelser for bade bgrn og voksne.

Nordjylland er en kilde til spaendende historier om kultur, natur, erhverv og den
nordjyske befolkning. Udfordringen i dag er ikke at udvikle nye
forteellerarrangementer — de findes allerede i en lang raekke forskellige
sammenhaenge og udbydes af foreninger, kommuner, museer, statsskovene og en
lang raekke andre aktgrer. Udfordringen i dag er at tilgeengeliggere disse mange
forskellige tilbud for geester pa besgg i Nordjylland.

Samarbejdspartnere:

Udbydere af forteellerarrangementer (foreninger, kommuner, museer,
statsskovene og en lang raekke andre aktgrer). IT samarbejde med turistkontorer,
destinationskontorer, turismevirksomheder og institutioner.

Udviklingstiltag:

¢ Den nuveerende IT-platform (pt. ved at blive udviklet) skal veere
grundstammen i formidlings-arbejdet og skal videreudvikles til at modtage
informationer fra tredje part (informationer fra Kultunaut er pt. ved at
blive integreret).

o Al kommunikation skal veere IT-baseret (web og mobil)
o Systemet skal vaere abent, sa alle aktgrer med interesse for at profilere
nordjysk forteellerarrangementer kan traekke informationer ud fra

systemet og integrere disse informationer med egne systemer

o Der skal seettes fokus p4, at antallet af fortaellerarrangementer pa
fremmedsprog bliver forgget.

o Der skal udvikles digitale fortzellerarrangementer (podcasts) med henblik pa
skabe saesonforlaengelse og fortzellinger pa fremmedsprog

Netveerksudvikling:

Netveerks- og klyngedannelse samt produktudvikling og kvalitetsudvikling for
aktarer i vaerdikeeden i Det kreative Nordjylland.

Malgruppevalg:

Barnefamilier og familier, seniorer og par (bade yngre og voksne +40)

Nationalitetsafgreensning til Danmark, Sverige, Norge, Tyskland, Holland og
England

Temapraesentation:

Preesentation gennem temawebside, seminar, presse, Internet, nyhedsbrev,
workshop, event, annoncering og imagekampagne

Malsezetninger:

Tilgeengelige forteellinger — uafhaengigt af papir, tid og sted.

I "Det kreative Nordjylland” er de faelles mal for indsatserne erhvervsudvikling,
gget kvalitet, gget sammenhaeng, gget kompetence, gget synlighed, ny formidling
og kommercialisering i form af nye koncepter og produkter gennem en kreativ
tilgang til udvikling og markedsfaring.

11



Tidsplan 2008 - 2010:

Aktivitet Deadline
Ny database udviklet (kickstart) 1/6 08
Nye moduler til arrangementskalender udviklet (bl.a. 1/9 08
integration til NaturNet)

Forteellinger som Podcasts lanceret (1. udgave) 1/6 08
Arrangementskalender pa mobilplatform Medio 09
Implementering af kalendersystem hos nordjysk turismes 09 - 10

aktarer

12




Projektskema

Titel:

Det kreative Nordjylland — analyse om rollespil

Formal:

I en analyse (aktarer, efterspgrgsel indhold, investorer, produkter) skal vi
undersgge muligheden for at etablere et kommercielt rollespilscenter i Nordjylland,
der kan tilbyde en totaloplevelse! Vi skal blive klogere pa dette udviklingsomrade
for at fa et forspring og maske endda blive FirstMover!

Status og ide:

Vi har et godt udgangspunkt for det kreative Nordjylland gennem en unik ramme.
Den bestar af bade natur - lyset, naturen og havet — af et kreativt miljg — bade far
og nu — og en reekke seveerdigheder og attraktioner. Vi har alts& kreative
oplevelser for bade bgrn og voksne.

I processen med visions og strategiplanen fremkom ideen om at udvikle rollespil til
et turistprodukt. Rollespil findes i mange former, rollespil far flere og flere
deltagere i ind- og udland, og rollespil handler i hgj grad om involvering, som ogsa
er en af tidens tendenser. Men rollespil foregar i dag pa forenings- og frivillig basis
og har fortsat praeg af subkultur. Visions- og strategiplanens farste idé var at kaste
sig over rollespil som et nyt turistprodukt. Denne idé er blevet modereret, sa
planen er nu at lave en analyse af omradet.

Samarbejdspartnere:

Analysepartner, som kan afdaekke potentiale, konkurrence, tendenser mv.

Udviklingstiltag:

I en analyse (aktgrer, efterspargsel indhold, investorer, produkter) skal vi
undersgge om muligheden for at etablere et kommercielt rollespilscenter i
Nordjylland, der kan tilbyde en totaloplevelse!

Netveerksudvikling:

Netveerks- og klyngedannelse samt produktudvikling og kvalitetsudvikling for
aktgrer i veerdikaeden i Det kreative Nordjylland.

Malgruppevalg:

Bgrnefamilier, unge, og endnu ikke kendte grupper og subkulturer nationalt og
internationalt

Nationalitetsafgreensning til Danmark, Sverige, Norge, Tyskland, Holland og
England

Temapraesentation:

Offentliggerelse af analyse og praesentation gennem temawebside, presse,
Internet, nyhedsbrev, workshop, event, annoncering og imagekampagne

Malseetninger:

Vi skal blive klogere pa dette udviklingsomrade for at fa et forspring og maske
endda blive FirstMover!

I "Det kreative Nordjylland” er de faelles mal for indsatserne erhvervsudvikling,
gget kvalitet, gget sammenhaeng, gget kompetence, gget synlighed, ny formidling
og kommercialisering i form af nye koncepter og produkter gennem en kreativ
tilgang til udvikling og markedsfaring.

Tidsplan 2008 - 2010:

Milepeele

Aktivitet Deadline
Analysegrundlag formuleret 1/10 08
Analyse offentliggjort 1/3 09
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