TILGANGE TIL DESTINATIONSUDVIKLING

Benchmarking

Vardibaseret

Baseret pa Porters tankegang om "competitive advantage” med fokus pa turismens
veerdikeede

Baseret pa en tankegang om destinationens unikke ressourcer: Veerdier, identitet,
kultur, historie etc

Makro- og mikrotilgang (bade nationen og destinationen)

Mikrotilgang (fokus pa destinationen og dennes unikke ressourcer)

Destinationen ses som afhaengig af det land, hvori destinationen ligger

Destinationen ses som en del af veertslandet, men med en saregen og unik egen
identitet med eget vaerdisaet

Videnskabelig tilgang: Positivistisk = gkonomisk, marketing, behavioristisk

Videnskabelig tilgang: Hermeneutisk / feenomenologisk

Kvantitativ tilgang (hovedsagelig) med et mal om lovmaessighed

Kvalitativ tilgang (hovedsagelig)

Fokus pa malbare indikatorer sa som priser, kabekraft, antal UNESCO-kulturarvsst-
eder, bruttodestinations-produkt, antal overnatninger etc.

Fokus pa veerdier og perceptioner

Konkurrencedygtighed er lig med malbarhed og en direkte malbar og pavirke
lig arsag/virkning af indikatorer

Konkurrencedygtighed kommer indefra via fokusering pa destinationens samlede
unikke ressourcer: Malbarhed er ikke malet men midlet.

Rangordning med indbygget konkurrence destinationerne imellem (benchmarking)

Rangordning er uinteressant, da hver destination per definition er baseret pa unikke
ressourcer, som ikke hverken kan eller bgr sammenlignes med andre destinationers
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