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Hverringe | oplevelsesgkonomien

« En forretning og en ejendom
« Vifte af forretningsomrader
« Veaerdigrundlaget og mission afggrende

 Alliancer og samarbejde baseret pa lokale
ressourcer, ildsjeele og seerkender

» Det oplevelsesgkonomiske begrebsapparat kan
bruges

- Eksempler: Fareprojekt, Landslejr for spejdere
 Erfaringer og konklusioner
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Hverringe |
oplevelsesgkonomien
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Baeredygtighed
3 elementer

Miljgmeassig
baredygtighed

(Akonomisk
baredygtighed
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Socio-kulturel
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weneE - Nar veerdier og ressourcer
mg@des | nye alliancer....
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HVERRINGE

Hvad er oplevelsesgkonomi?

Hoj |

Pris

Lav

Lav Kompleksitet Hoj
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PRt Hvor er Hverringe i
oplevelsesgkonomien?

Hoj |

Pris

Lav Kompleksitet Hoj
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P Hvor er Hverringe i
oplevelsesgkonomien? i« «a
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Haoj

LAMMERGD

Pris

Kompleksitet Hoj
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HVERRINGE . . .
Pine og Gilmores oplevelsesmatrix

Farehundeprojekt

ABSORBERING/OPTAGETHED

Oplevelsen gar ind i kunden

Underholdning |  Uddannelse
Fgle/sanse Leare
Se opvisning Om hyrdehunde
PASSIV og tgknik bag ALY
DELTAGELSE » DELTAGELSE
Astetik Eskapisme
Veare der At ggre
Far som en landskabs-| Selv drive far med hund
oplevelse l
FORDYBELSE

Kunden gar ind i oplevelsen
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HVERRINGE

Typer af attraktioner
Hindsholm / Hverringe eksempler

Begivenheder Permanente
Natu r”ge '!"raekfugle Landskabet, drumlins
Arstiders skiften og cyklus Bjornens Krat
for flora of fauna inkl. det Romsg, Natura 2000
marine miljo Det unikke havmilig
Menneskeskabte Hyrdehundeopvisning Det bebyggede miljo
Campingturisme Landskabsforvaltningen
Bosaetning generelt Infrastruktur, grusveje
Musikmiljg i Male Adgangsforhold

Romsgsejlads
Kunstnermiljg
Evt. adgangsforhold

(A

m VIDENCENTER FOR TURISME OG OPLEVELSESINDUSTRI



HVERRINGE

... udviklingsperspektiver

Begivenheder

Permanente

Naturlige

Behov for ny
tradition for
veerdisaetning!!!!

Veerdifuldt, men
Ikke en selviglge.

Veerdifuldt, men
Ikke en selvfglge.

Menneskeskabte

Behov for
videreudvikling
af tradition!!

Flere kreative
alliancer!

Lokomotiver og
Ivaerksaettere!

Investeringer i
fastholdelse af
herlighedsveaerdier
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« Naturen og kulturlandskabet ma ses som
den oplevelsesbaserede
landdistriktvirksomheds nye
produktionsgrundlag

* To ejertyper
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Seaerlige overvejelser

« Adgangsforhold
* Tolletfacliliteter

. fa
 Vedligeholdelse \® e 14

 Shelters

Hvor star
kasseapparatet?
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Veerdikaede ved udvikling af aktiv

ferie

Al:tivitet Infrastrulktur Serviceydelser Formidling Temaprasentation
Chiar Metwzerks- ag Kort [grafil]
Ckle Tilgsengeligh ed I-qh,rrgeud'n.rlkllng Trykte baskrivelser wiebsider
T Owerniatning Webbaserat Presse, Myhedsbrew
Yandre Skiltmirg ) A r : .
MlaterielFacilitering =om | Udstilling, seminar Annoncering

Til wands [ surfe,
padle, ro og fske)

Toilet- ag l==faciliteter,
rebvzerkzadgang o,

Fx cykeludlejning

Personlige Fartzellinger

Foldare, magasiner

ismi idli ' &lctiv Danmark, kampagner
Salf Parkeringsforhold Bespisning F-:-rmldllngsxraarl-?tgzi]er, pag
. Transport kalender til rabil, Events
Twaergiende Uddannelsesinst, :
Oplevelsespakker Podcast Ehrige
IET
Analyse

Altgrer: Turismefremmesystermet, Skov- o natarstyrelsen, Kommuner, Matur- og kulborodeydere,
Museer og andre udstillere, Private oplevelses aktgrer, Friluftsy ddet, Lodsejere og Transportgrer

—
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Temaudvikling, netverks- og klyngeudvikling, temaprasentation og
Kompetenceudvikling
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Oplevelser eller gkonomi?, forsat

« Lgse lam pa vejen pa Bagebjerg, de mener at lammet ikke har den rigtige mor og
senere vurdere de at lammet var blind....(der var ikke noget galt)

« ATV'er pa Bogebjerg, men forsvinder da jeg kommer

« Stranden ved Snave er fyldt med biler (fiskeweekend), jeg orkede ikke at sende dem
retur...

« Bilist har opserveret, at der er et lam som ikke har det godt (RG vurderede at den
Sov).....

« Skovgeest har set en vaedder udenfor hegnet...den var inde da jeg kom derud...

« Knallert med opbrudt l1&s pa Bggebjerg strand samt en masse tgj...jeg har ikke veeret
der endnu

« delagt farehegn ved Sylten samt et opbrudt skab til stramgiver til elhegnet (daekkes
ikke af forsikringen)
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Oplevelser eller gkonomi?

« Keede til Sylten eendret las

« Fiskere ved Sylten jager alle farene ud .....da vi
er ved at reparere hegnet

* Knaegte smadrede tagsten ved. Poul Femgre, vi
fandt dem ikke

» Lgber i skoven har set et radyr i en
juletraeeshegning (denne oplysning var positiv)

« Husk, dette var ikke et surt opsted, men en
opfordring til at vende den.......
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Oplevelser eller gkonomi?

« Spejdere gnsker landslejr pa ejendommen

« Hvordan kalkulerer man en pris pa det??
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Arbejdsgruppe pa Hindsholm

* Formidlende marinebiolog

» Lokal kunstmaler

« Formand for landsbyrad

* Rep. Fra Kertemindeegnens Museer
* Rep. Fra Hverringe Gods

* Rep. FraVTO
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Konklusioner

« Natur- og kulturvaerdier er grundlaget for
udviklingen

* Ressourcegrundlaget ligner ofte "naboens”
— 0g dog...

 Udvikling skal ske pa tveers af erhverv,
som arbejder sammen i veerdikeeden

» Lodsejere og idemagere skal finde feelles
grund, der er funderet I forretningsmaessigt
perspektiv
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